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Ze wzgledu na specyficzny charakter branzy odziezowej, zmieniajgce sie trendy oraz réznorodnosé w stosowanej grafice, zasady

przedstawione w ksiedze znaku Diverse dotyczg wytgcznie materiatéw brandingowych i korporacyjnych.

Nie dotyczg projektéw na odziez takich jak printy, ogadzetowanie, inne grafiki itp.

Natomiast powinna by¢ scisle przestrzegana w innych nosnikach jak np. metki, opakowania, gadzety reklamowe, katalogi, media cyfrowe itp..
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charakterystyka marki i jej Swiat

Marka Diverse inspirowana nowojorska kulturg i stylem zycia powstata w 1993 roku, aby odpowiedzie¢ na
potrzeby mtodych ludzi, ktérzy oczekiwali réznorodnosci, poszukiwali i podazali za tym, co bedzie aktualne jutro.
Diverse to inaczej r6znorodnos¢ co oznacza, ze na pierwszym planie stawia inspiracje ptyngce z trendéw i stylu
zycia obecnego na ulicach najwiekszych miast, kultury klubowej, sportéw ekstremalnych oraz ze wszystkich
innych miejsc i spotecznosci, gdzie styl zycia determinuje mode.

Swiat wykreowany przez Diverse przyciaga ludzi, ktérzy identyfikujg sie z nim i wspéttworza go.

Kolekcja Diverse jest odzwierciedleniem wspoétczesnego zycia: dynamizmu w dziataniu, spontanicznosci,
ciekawosci Swiata, checi do odkrywania nowych miejsc, ciggtych poszukiwan i swiezych koncepcji. Symbolizuje
ja ekspresja, pewnos$¢ siebie, emocje, niespozyta energia, goracy temperament i Swiezos¢, definiujgc tym
samym istote oryginalnej osobowosci Klientéw marki.
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logo wersja podstawowa

LOGO jest gldwnym elementem tozsamosci wizualne;.
Dzieki swojej formie i kolorystyce zapewnia wizualng odrebnos¢.
Logo w takiej formie stosowane jest zawsze wtedy gdy jest to mozliwe.
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logo wersja podstawowa

Logo w wersji podstawowej przedstawione na biatym i czarnym tle.
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logo wersja rozszerzona

Logo w utozeniu poziomym.
Stosowac w miejscach gdzie logo w wersji podstawowe;j jest nieczytelne
ze wzgledu na za matg wielkos¢é, oraz w miejscach uwarunkowanych powierzchnig uzytkowa.
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logo wersja rozszerzona

Logo w wersji rozszerzonej przedstawione na biatym i czarnym tle.
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kolorystyka podstawowa

Dopuszczalne warianty kolorystyczne znaku. Przestrzeganie okreslonej kolorystyki pozwoli zachowaé
jednorodnosé identyfikacji. Docelowg kolorystyka tta jest kolor czarny. Kolorystyke dla tta biatego lub
jasnego nalezy stosowac¢ w miejscach gdzie uzycie tta czarnego bytoby niemozliwe/ utrudnione
technologicznie lub wptywatoby znacznie na kompozycje w danym projekcie graficznym lub innych
materiatach korporacyjnych. W razie koniecznosci uzycia logo na bardzo agresywnym lub bardzo
kolorowym tle nalezy uzy¢ apli wielkosci pola ochronnego w kolorze biatym lub czarnym.

PRINT

PANTONE
1795 C

COOL GRAY 8 C

PANTONE
PROCESS BLACK

CMYK
M 100/Y 100

M 40
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MULTIMEDIA

RGB
R:255 G:0 B:0

R:102 G:102 B:102

R:255 G:0 B:0

PAINT

RAL 3020

RAL 9007

RAL 9017
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kolorystyka podstawowa

Logo podstawowe na biatym i czarnym tle.
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PANTONE CMYK RGB PANTONE CMYK
. 1795 C M 100/Y 100,  R:255G:0B:0 RAL 3020
. COOL K 60 R:102 G:102 B:102 RAL 9007
GRAY 8 C
PANTONE C 40 /M 40 R:255 G:0 B:0 RAL 9017 R:255 G:255 B:255
PROCESS Y 40 /K 100
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kolorystyka dodatkowa - wersja monochromatyczna

Logo marki w wersji monochromatycznej. Stosowa¢ w miejscach z narzucong kolorystyka
monochromatyczng lub w nosnikach czarno-biatych bez mozliwosci wykorzystania koloru.
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CMYK RGB RGB

. R:178 G:178 B:178

K60 R:102 G:102 B:102

R:255 G:255 B:255

K 100 R:255 G:0 B:0
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kolorystyka dodatkowa - wersja achromatyczna

Ponizej przedstawione jest logo podstawowe w wersji achromatycznej oraz negatywie wersji achromatycznej. Stosowac¢ w nosnikach
czarno-biatych bez mozliwosci wykorzystania koloru, takich jak ksero, fax, oraz we wszystkich technikach grawerskich i pieczeciach
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. K100 R:255 G:0 B:0 R:255 G:255 B:255
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siatka proporcji - konstrukcja logotypu podstawowego

Podstawowa czes$¢ kazdego opracowania, stanowi wraz z opisem kolorystyki wzorzec dla wszystkich reprodukciji, szczegdlnie
dla maksymalnych powiekszen. Jest to klasyczny sposdb opisu znaku poprzez rozbicie jej na szereg kwadratéw, pozwala na
dowolne odtwarzanie pierwowzoru z zachowaniem konstrukcji i wlasciwych proporciji.

Konstrukcja logotypu jest oparta na kwadratowym module, ktéry wynika z wysoko$ci liter “diverse”. Wysokos¢ modutu réwna sie
1/4 wysokosci liter. Konstrukcja logotypu jest potrzebna wszedzie tam gdzie nie jest mozliwe uzycie elektronicznej wersji znaku.

Wszystkie proporcje sg state i nie mogg by¢ zmienione.

Logotyp podstawowy skitada sie Konstrukcja logotypu podstawowego:
z trzech elementéw:

Okrag

o

Rakieta
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siatka proporcji - konstrukcja logotypu rozszerzonego

Podstawowa czes$¢ kazdego opracowania, stanowi wraz z opisem kolorystyki wzorzec dla wszystkich reprodukciji, szczegdlnie
dla maksymalnych powiekszen. Jest to klasyczny sposdb opisu znaku poprzez rozbicie jej na szereg kwadratéw, pozwala na
dowolne odtwarzanie pierwowzoru z zachowaniem konstrukcji i wlasciwych proporciji.

% | oIverse

Rakieta

Okrag Nazwa
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pole ochronne - logo podstawowe

W celu zapewnienia petnej czytelnosci logo.

Pole ochronne okresla minimalng odlegtos¢ logo od innych elementéw graficznych, takich jak tekst, ilustracja, inne obiekty.
Okresla obszar wokét znaku, na ktérym nie moze znajdowac sie zaden obcy obiekt.

Pole ochronne zabezpiecza logo przed deformacjami jego cech plastycznych i zapewnia dobry odbiér wizualny.
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pole ochronne - logo uzupetniajace

W celu zapewnienia petnej czytelnosci logo.

Pole ochronne okresla minimalng odlegtos¢ logo od innych elementéw graficznych, takich jak tekst, ilustracja, inne obiekty.
Okresla obszar wokét znaku, na ktérym nie moze znajdowac sie zaden obcy obiekt.

Pole ochronne zabezpiecza logo przed deformacjami jego cech plastycznych i zapewnia dobry odbiér wizualny.

1+1/3a 1+1/3a
a
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wielkos¢ minimalna logotypu podstawowego i rozszerzonego

Minimalna wielko$¢, w ktorej logo wceiaz zachowuje klarownosé odczytu.
Zastosowanie mniejszych wielkosci niz przewidziane
moze spowodowac znieksztatcenie znaku lub utrate czytelnosci.

Skala 1:1

(W
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7 mm

4 mm
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logo uproszczone diverse

Stosowac w miejscach gdzie logo w wersji podstawowej i rozszerzonej jest nieczytelne

lub gdy logo w wersji podstawowe;j jest juz uzyte na danym materiale graficznym lub produkcie.

oIverse Voo JAVS =/ el =7 —4

Na biatym tle Na czarnym tle
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siatka proporcji logotypu uproszczonego diverse

Podstawowa czes$¢ kazdego opracowania, stanowi wraz z opisem kolorystyki wzorzec dla wszystkich reprodukcji, szczegdlnie
dla maksymalnych powiekszen. Jest to klasyczny sposdb opisu znaku poprzez rozbicie jej na szereg kwadratéw, pozwala na
dowolne odtwarzanie pierwowzoru z zachowaniem konstrukcji i wiasciwych proporciji.

Logotyp uproszczony diverse sktada sie¢ nazwy

Nazwa
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pole ochronne logotypu uproszczonego diverse

W celu zapewnienia petnej czytelnosci logo.

Pole ochronne okresla minimalng odlegtos¢ logo od innych elementéw graficznych , takich jak tekst, ilustracja, inne obiekty.
Okresla obszar wokét znaku, na ktérym nie moze znajdowac sie zaden obcy obiekt.

Pole ochronne zabezpiecza logo przed deformacjami jego cech plastycznych i zapewnia dobry odbiér wizualny.
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logo uproszczone - rakieta w okregu

Stosowac w miejscach gdzie logo w wersji podstawowej i rozszerzonej jest nieczytelne

lub gdy logo w wersji podstawowej jest juz przedstawione na danym materiale graficznym lub produkcie a takze

PRINT

PANTONE
1795 C

PANTONE
PROCESS BLACK

w ttach wykorzystujacych multiplikacje logotypu

CMYK
M 100/Y 100

C40/M40
Y 40 /K 100

MULTIMEDIA PAINT

RGB
R:255 G:0 B:0

R:255 G:0 B:0

RAL 3020

RAL 9017
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siatka proporcji logotypu uproszczonego rakieta w okregu

Podstawowa czes$¢ kazdego opracowania, stanowi wraz z opisem kolorystyki wzorzec dla wszystkich reprodukcji, szczegdlnie
dla maksymalnych powiekszen. Jest to klasyczny sposdb opisu znaku poprzez rozbicie jej na szereg kwadratéw, pozwala na
dowolne odtwarzanie pierwowzoru z zachowaniem konstrukcji i wiasciwych proporciji.

Ponizszy logotyp sktada sie z okregu i rakiety

B——  Okrag

= Rakieta
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pole ochronne logotypu uproszczonego rakieta w okregu

W celu zapewnienia petnej czytelnosci logo.

Pole ochronne okresla minimalng odlegtos¢ logo od innych elementéw graficznych, takich jak tekst, ilustracja, inne obiekty.
Okresla obszar wokét znaku, na ktérym nie moze znajdowac sie zaden obcy obiekt.
Pole ochronne zabezpiecza logo przed deformacjami jego cech plastycznych i zapewnia dobry odbiér wizualny.
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multiplikacja

Multiplikacja logotypu jest jedng z form obradowania materiatéw wizerunkowych

Multiplikacja jest zazwyczaj tworzona na duzych powierzchniach i tworzy wrazenie paternu jednoczesnie bradujac ja.

Dobrym przyktadem multiplikacji sg wnetrza kopert, papieru do pakowania, tasmy samoprzylepnej, tet ofert lub innych dokumentéow
Konstrukcja multiplikacji jest zbudowana na module logotypu uzupetniajgcego z zachowaniem minimalnego pola ochronnego.

> © & & & © @
% % % % % % % % MULTIPLIKACJA- KONSTRUKCJA
PEPOOOEOE oeeee e e e

NN R R RN NS ©eeeeeee
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multiplikacja

Multiplikacja logotypu jest jedng z form obradowania materiatéw wizerunkowych

Multiplikacja jest zazwyczaj tworzona na duzych powierzchniach i tworzy wrazenie paternu jednoczesnie bradujac ja.

Dobrym przyktadem multiplikacji sg wnetrza kopert, papieru do pakowania, tasmy samoprzylepnej, tet ofert lub innych dokumentéow
Konstrukcja multiplikacji jest zbudowana na module logotypu uzupetniajgcego z zachowaniem minimalnego pola ochronnego.
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logo uproszczone w wielkosci minimalnej

W celu zapewnienia petnej czytelnosci logo.

Logo uproszczone w wielkosci minimalnej do druku ofsetowego. Do druku uzywamy tylko jednego koloru.
Logotyp jest dostosowany do najmniejszej czytelnej wielkosci w druku ofsetowym. Znak ten uzywamy
w multiplikacji do konstrukcji tet na matych powierzchniach np..w wizytéwkach.

2 mm MULTIPLIKACJA LOGOTYPU UPROSZCZONEGO W WIELKOSCI MINIMALNEJ

BEICIECICICRCICIEEICE
BOCEEE IR
Y B IR LI
BOCIEE GG
B LRI LI
BOCIEE RG]
B O R I

Tio uzywane w wizytéwkach ( konstrukcja)

C:0/ M:0 .
. black Y:0/ K:10-100 Skala 1:1
®©
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wielkos¢ minimalna logotypu uproszczonego diverse

W celu zapewnienia petnej czytelnosci logo.

Logo uproszczone w wielkosci minimalnej do druku ofsetowego. Do druku uzywamy tylko jednego koloru.
Logotyp jest dostosowany do najmniejszej czytelnej wielkosci w druku ofsetowym. Znak ten uzywamy

w multiplikacji do konstrukcji tet na matych powierzchniach np..w wizytéwkach.

oIverse
MULTIPLIKACJA LOGOTYPU UPROSZCZONEGO
< W WIELKOSCI MINIMALNE.J
6 mm D iemisiiemmismiiion
. C:0/ M:0
black Y:0/ K:10-100

Skala 1:1
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Nie wolno stosowac¢ innych
koloréw niz zaprojektowane.
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Nie wolno zmienia¢ wypetnien
na inne niz zaprojektowane
lub stosowac outlindw

czego nie wolno robi¢ ze znakiem

Aby zachowac¢ jednolitos¢ identyfikacji, nalezy scisle przestrzega¢ regut uzytkowania i odtwarzania znaku.
Przedstawione przykfady sa tylko najczestszymi btedami w uzytkowaniu logo. Wszelkie zmiany odbiegajace od okreslonych zasad oraz
samodzielne modyfikacje wptywajg negatywnie na catosciowy wizualny obraz identyfikacji.

Nie wolno umieszczac logo na
agresywnym lub bardzo
kolorowym tle.
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Nie wolno zmieniaé konstrukgciji
logo przez obracanie scigganie,
rozcigganie lub skalowanie
poszczegodlnych jego elementéw.
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Nie wolno stosowac innej
typografii niz zaprojektowana.
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Nie wolno logo kadrowac¢
i zmienia¢ proporcji w polu
ochronnym.
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Nie wolno zmieniac proporciji
logo.
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Nie wolno dodawac¢ do logo turbo
efektéw, poswiat, cieni, innych
filtrow kolorystycznych.
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